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IS Lybernet Assurances.

Artisan referenceur. Du

webmarketing hitelier €S locaux version Google

Quand Thomas Yunga commencéza  ® ASSURANCES Avant de s'installer a Lineo, Lybernet a effectué un gros travail

vie professionnelle aprés un BTS & . . - - .

Hotellerie et une maitrise en gestion  COllaboratif de 18 mois sur le futur aménagement des lieux. Le résultat est étonnant.
hételiere, il était loin dimaginer
que, quelques années plus tard, il
donnerait des conférences dans tou-
te la France et écrirait un livre sur
les outils du Web hételier... En 1999,
ce passionné du monde du numeéri-
que, monte une entreprise de forma-
tion aux nouvelles technologies, @ Uheure o Internet
commence tout juste a se développer. Aprés un passa-
ge en tant gue formateur-consultant pour un editeur
de logiciels destinés a Uhotellerie, il rachéte un hitel a i
Amboise avec son €pouse. « En quatre ans, nous [
avons redonné une image a hétel en nous appuyant
sur Internet et notre site web pour toute notre straté- 1
gie de communication », raconte-t-il. [
Le couple vend en 2009, Aprés avoir cherché en vain,

le couple décide de créer une nouvelle entreprise, Arti- ! -
san Référenceur il y a trois ans. « Notre idée a été de

proposer aux hiteliers notre aide dans un domaine [

que l'on maitrise : le webmarketing hatelier. »
Concrétement, l'entreprise a deux domaines d'activi-
tes principaux : I'animation de conférences, de sémi-
naires et de formations pour des hételiers, des cham-
bres de commerce, ete, ainsi que le consulting pour
accompagner et conseiller les hiteliers dans leur stra-
tegie de développement. Gestion de la e-réputation,
animation des réseaux sociaux, amelioration de la visi-
bilité des établissements ou encore conservation de
l'indépendance commerciale face aux géants de la )
réservation en ligne... Thomas Yung propose un panel
de formations destiné a couvrir les domaines gue les
hételiers ont du mal a apprivoiser. « Il y a une vraie )
demande, beaucoup de directeurs sont dépassés face [
a l'arrivée de tous les outils numériques et ont besoin |
d'aide pour comprendre cormment mettre cette révolu- [
tion numérique au service de Uhdtel et de ses
clients », couligne le consultant.

www.artisan-referenceur.fr
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Go-to-Cloud ! Oui mais comment ?

En quelgues années, I'idée de disposer de son IT sous forme de services Mensusls s'est iMposée comme unge évi-
dence, Toutes les entreprises sont prétes a vivre les bénéfices proposés par 1T as a Service, par le Saas, avec des

approches Cloud privé ou ublic. Mais sont- 1ent préparées a cette transition 7
Jeérém b ice d'Adista, Opérateur de Sel s Heberges, en insis-
tant sur les phase

Transition vers le Cloud : un Le Go-To-Cloud : audit, build et 5o What ?
constat partagé avec nos run! Aedpls Fung cglarion sraditiannglly
clients & L i
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FPour en savoir plus :
www.adista.fr
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